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随着“西部大开发“战略的逐步实 

燕，如何利用电视手段更好地宣传西 

部、宣传西部开发已成为越来越多的 

业内卦人士关注的问题。在这样的历 

史背景下，中央电视台作为国家电视 

台，积极酝酿开办一个专门的“西部频 

道”，着 宣传介绍中国西部与西部大 

开发进程中的经验与成就 ．具有十分 

重要 战略意义；同时，西部频道在与 

西部各电视台的良好互动中，也能起 

到促进西部电视业跨越式发展的作 

用。那么．“西部频道“到底应如何定 

建设与发展 

⑨中亘广播电视学会西部广播电蕊研究中心 蔡尚铸 张春华 

位’内容有何特色’题材如何开掘 频々 

道如何组织々“西部频道“与西部各卫 

星频道应是什么关系? 这些问题 

就值得我们在西部频道的建设与发展 

中深人探讨了。 

一

、 西部频道的定位：服务于。西 

部太开发 的综台频道 

“西部频道“不同干一般的专业频 

道 它．应是服务干西部太开发总体战 

略的综台频道。频道专业化是电视市 

场细分时代的电视营销理念和潮流 ， 

专业频道一般具有内容定位专一．服 

务对象明确，整体风格统一等特点。依 

据这一原则，中央电视台先后成立了 

经济、电影、英语、科教等多个专业频 

道，基本上涵盖了不同年龄、不同行 

业、不同文化层次的受众，满足了他们 

的多种要求。西部频道是为了更好地 

满足受众对 “西部信息”的需求而开设 

的频道。由于西部电视业的相对落后， 

西部对外传播的 度相对不足 西部 

在外界眼中还有不少盲区，外界对西 

部也有不少白勺误读。西部开发政策启 

维普资讯 http://www.cqvip.com 



动后，人们对西部的信息需求量日趋 

增 西部频道 即为配台西部大开 

发而设，在某种意义上说它是一种 “ 

区域频道 ，它应当将一切与西部和西 

部开发相关的影像汇聚于屏幕之上 ． 

因此必然不同于一般的专业频道和对 

象性频道：其内容应当具有综合性，包 

括政治、经济、文化、社会生活等，要说 

专一则是专一于”西部大开发 这一核 
-  其服务对象具有广泛性，当然每一 

栏目应当有较为明确的分众；其整体 

风格应体现出浓郁的西部特色、西部 

气派以及西部大开发进程中所充溢的 

澎湃激情。 

“西郭频道 按字面解释可以有两 

重涵义．第一，从传播内容角度．将”西 

誊”理解为地域上的西部，聚焦中国西 

部，向东部、中部 向海外宣传西部开 

发政策．枉1立良好的西部形象，吸引人 

们关注西部 ，参与西部大开发的事 

业。第二．从传播的接受角度，崎 西 

部 理解为西部受众，引导他们去观 

察、去思考，从而更好地认识自己、认 

识外界 ．动员组织他们投身于西部开 

发 热潮中。由于西部太开发本身的 

双重要求：一方面是引来东部及国外 

投资者的投资，另一方面是西部人自 

身的思想解放，开拓进取， 西部频道” 

也相应地应当兼备上述两方面的涵 

义。在让世界了解西部，西进“淘金 的 

同对，也弓l导西部人关注东部、关注世 

界．出去”取经 ”——双向互动，实现真 

正 大开放与大开发——这是时代赋 

予“西部频道”自勺历史使命。 

二、“国家之声 与“西部之声 辩 

证互动 

人类传播具有联系、监视、控制、 

教育、娱乐等功能。作为现代大众传 

媒，电视亦不例外。西部地区的。区情 

和国家政策也要求 西部频道”配合大 

开发，充分发挥电视传播优势，有效宣 

传西部，教育西部群众，监督政策实 

施，促进多方沟通，做到“国家之声”与 

”西部之声”白℃辩证互动。 

第一，”西部频道“应宣传西部的 

独特魅力。中国西部是什么模样7在外 
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人眼中，西部似乎除了神秘 ，便是愚 

昧、落后与黄沙漫漫、唐蕃古道、丝路 

花雨 -外界眼中的西部，不少是“历 

史的西部“、 想象的西部”、“符号化的 

西部”，而“现实的西部“、”多样化 西 

部“可谓”养在深闺人未识“，迫切需要 

有人为之掀起盖头，呈现亮丽丰姿。改 

变人们 日有的偏见，国家电视台责无 

旁贷．应当站在全局的立场上 张旗 

鼓地宣传西部历史与现状、西部人民 

的智慧与勤劳。当然，西部各省市区也 

应当勇敢地抬头面对现实．面对世界， 

借助央视这一权威媒体来自我宣传， 

实现自己的区位优势与比鞍忧努 【人 

文资源、生态资源、物质资源、市场潜 

力、优惠政策l。央视应当走进l西部l 

去，当他们的喉舌，帮他们说话．请【西 

部l进来，绐他们平台，让他们自己说 

话。”引荐”与“自荐 相结台，利用”西部 

频道”进行高密度宣传，西部才可能凸 

显其特有的魅力。 

第二 ， 西部频道 应引导西部人 

民转变观念。有识之土认为，西部落后 

的关键在于思想封闭、观念落后、体制 

陈旧，以致其丰富的资源无法转化为 

巨 的生产力。然而，不少西部人甚至 

领导干部仍未意识到这一点。”西部频 

道”应当以宏观的视野，通过鲜活的事 

硎 l比如，”东部人看西部”，某落后地 

区转变为先进的历程等等l，在西部与 

东部的对比、理论与实践的结台中，让 

西部人认识到贫困的症结所在。西部 

开发并非权宜之计， 西部频道 应 

群众喜闻乐见 的形式将保护生态平 

衡、台理利用资源、优化投资环境的观 

念与法律意识、科技意识等浑深植根 

于群众的头脑中。 

第三 ，监督西部开发政策的实 

施。西部开发是一项长远浩大的工程， 

在此过程中如果缺少强有力的舆论监 

督，不可避免地要出现这样那样的问 

题，如权大于法，有法不依．官僚政治 

经济、违背市场规律 思想保守，体制 

僵化等等。西部媒体由于受制于当地 

政策体 ，或者本身看问题高度不够， 

往往难以充分履行监督政府及其工作 

人员的职责．“西部频道“则完全可以 
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站在中央的立场对西部各级政府进行 

监督。西部群众和有识之土，也可以借 

助 西部频道”这一喉舌对政府传达自 

己的声音，督促政府部门提高工作效 

率，保证西部大开发政策的顺利实施， 

促进西部地区的跨越式发展。 

第四，为中央、东部和西部提供一 

个交流的平台。西部大开发是一项系 

统工程，既需要国家的宏观调控，叉需 

要东西部之间自勺交流与互动。除了”西 

部频道”．东部和西部任何一家电视台 

都不可能长期地提供一个专门 平 

台，让西部整体亮相，表达 ”西部之 

声”，并让东部提出自己的要求与建 

议．让中央相关政策得到有效传达。中 

是电视台具有任何一家省市电视台部 

不可比拟的 站得高，看得远，联得广“ 

的独特忧势，中央、东部 、西部将借助 

西部频道 形成一个没有约定时间和 

固定地点的 西部论坛 ，生疏、困惑与 

冲突，都将在这里得到化解。国家的宏 

观指导，西部的比较优势，东部及海外 

的先进经验，将在这里融会 ．构建成一 

个稳固的 “品”宇结构，支撑起西部频 

道。 

三、多维度、多层次西部电视报道 

体系的龙头 

西部频道”服务于西部大开发的 

宗旨决定了其受众具有广泛性：包括 

国家领导人 国内外投资者、旅游者， 

相关学者，西部地区干部群众及一切 

关注西部、关注西部开发的人士。这就 

难免有抢西部各省市区卫视频道及省 

市电视台的饭碗之嫌，但只要处理得 

当，二者之间不仅不会发生冲突，而且 

能互相配合，相得益彰，形成一个以中 

央电视台 西部频道”为龙头．以地方台 

为龙身的多维度、多层次，既有中央权 

威，又有地方特色的西部开发电视传 

播体系。 

首先，在对外 (指西部以外l宣传 

方面，“西部频道 区别于西部各省卫 

星频道。各卫视频道均是站在本地的 

立场上进行宣传，这当然有情：兄轾实 

之利，但难免有王婆卖瓜之局琨 另 

外．由于技术设备、制作水平等方面的 
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原因，各卫视台难以将亟待开发的“电 

视资源”太规模地充分地转化 电视 

精品 央视凭着其权威性及一流的人 

才、设备．正好可以弥补这一不足，同 

由干其有站得更高、看得更远的优 

势，应当将西部各省市区，东部与西部 

，L至国外类似的开发经验 于一堂 ， 

在联系与对比中突出西部各省市区的 

比较优势。还有一点是毋庸置疑的，若 

有县视其他频道如国际频道 配台， 

其覆盖面将远远大于一般卫视频道 ， 

加之其国家电视台的地位，在走向世 

界方面的能力是西部各地电视台无法 

企及的，这有利于加大西部开发宣传 

的士度和广度。 

其次，在对内 【西部地区】宣传方 

面，西部频道区别于各省市电视台。二 

看的受众者 是西部干部群众 指导他 

们解放思想，改革体制，认识自身优势 

借鉴先进经验，加快西部大开发步伐。 

西部各省市区电视台由于所处地域的 

局限，很可能因 身在此山中”，在及 

时准确认识自身状态方面存在一定困 

难，央视则能以其纵览古今、横贯东西 

的独特视角，挖掘其深层次的矛盾及 

得天独厚的竞争优势，作出具有科学 

性、前瞻性和针对性的报道。另外，二 

看还是存在一个分工问题： 西部频道” 

直注重宏现把握，西部省市台则应着 

重微观深^，加强服务性与实用性，体 

现区域特征及独有的接近性。 

再发，西部频道与西部各省市区 

电视台还可联手打造西部电视广告市 

场，把西部广告市场做得更大。有人担 

心，西部频道的问世 ，会直接影响西部 

各省市区电视台的广告收益。其实，西 

部频道与西部地区白勺省市台应是兄弟 

台的台作关系 他们不仅在节目上台 

作 也应在广告及其他经营上进行全 

方位合作。只要操作得当，它不仅不会 

抢占西部的广告份额，还会把东部乃 

至国外 广告资源引^西部 ，对开拓 

西部电视广告市场有利无弊。 

四、新题材的拓展与老题材的新 

随着西部 开发的深A，一段不 

同寻常 史将在这里演绎。一方面， 

新人新事新风貌将在这里诞生 另一 

方面，一些老的题材也会有新 变化， 

新的阐发。对电视人而言，这里充满着 

机遇和挑战。在改革开放的浪潮中，中 

国电视界涌现出了京派、海派、粤派等 

具有浩郁区域文化风味 优秀电视作 

品，它们以改革开放的火热生活为背 

景，渗透着浓厚白勺 代 息与强烈的 

历史感，引领着当代中国文化的现代 

化转型。在西部开发的进程中，一定会 

出现更多可歌百_泣的故事，这里有许 

多值得挖掘的全新题材，西部电视和 

西部频道只要抓住机遇，抓住震撼人 

心 西部魂，定能剖作出一系列优秀 

的 ”西部片”，掀起一股更 强劲 ”西 

部风”，为电视屏幕添一股雄浑、厚重 

之气。 

经过多年的探索，西部电视创作 

群体已成功开掘出一部分具有宣传价 

值的题材，如人文资源、民风民俗等 

等 ，并且一部分作品特别是西部电视 

纪录片已在国际上产生了一定的影 

响，如四川电视人王海兵的 “三家” 

l《藏北人家》、《浑山船家》、《回家 )． 

青海电视人刘郎《西藏的诱惑》等。这 

些好的资源。虽然在不同的时期以不 

同的方式被开掘过 ，但西部白勺电视资 

源本身就是生生不息的活的资源，从 

新的角度切^，以新的形式表现，总是 

能够创作出富有时代气息的优秀电视 

作品的。生活在变，一切都在变，当代电 

视人有责任有义务记录下这一历史的 

进程，他们完全应当也能够拍出西部 

大开发中的”藏北人家”、“浑山船家”， 

以历史的眼光来记录 ”老、少、边、穷” 

的浑刻变迁。另外，换个角度关注西部 

的人文历史资源也是一种有效的创新 

的手法。例如，《武汉晚报》女记者范春 

歌带着 ”人类文明史上第一次太规模 

的航海为什么没有带来地理上的发 

现”、 为什么郑和 7次下西洋后中国 

叉采取了闭关锁国政策”的问题重走 

郑和路，写出了富有启发性的作品。历 

史上也曾经有过几次 “西部大开发”， 

为什么没有带来西部的复兴?围绕这 
一 问题，就有很多可以挖掘的东西。运 

用理_生 展开逆向思维、侧向思维， 点 

子”是无穷的 老题材的新开掘也是无 

穷的。 

五、汇天下之精华．扬独家之优势 

”西部频道” 建设是一项长期而 

叉艰巨 工程，必须得到西部各省市 

区电视台、央视各兄弟频道，相关经济 

学家、社会学家、民族学家、历史学家 

等各方面的支持．同时也离不开相关 

广播电视研究人员提供理论支持。 

真正了解西部，并能充分认识体 

验西部历史、现状及西部人精神与观 

念的，恐怕还是西部自己。外来节目开 

发看由于对西部^文精神、创造l培神、 

奉献精神理解不浑，很可能导致传播 

内容的倾斜，使西部地区的真实状况 

不易被东部和国外了解。匿此‘西部频 

道“迫切需要西部电视台、电视^的支 

持，甚至百_以为之留出一定的播出空 

问，让他们自己阐释西部独特的又明 

与文化 。 

西部娶居着51个民族．他们有着 

各自不同的宗教形态。“西蓼频道”不 

可避免地要接触到民燕与宗教等敏感 

问题 他们自勺采访、制作都需要得到民 

族学家、宗教学家的指导、分析．以促进 

民族团结，最大 能地发挥良好的社 

会效益。对于经济、科教、农村方面的报 

道． 西部频道”应得到专业素养更强 

的”经济频道”、”农村频道“和“科教频 

道”各种形式的支持 在走向世界方 

面．需要央视国际频道的支持，力避重 

复建设 ，提高节目质量 在理论方面， 

则需要得到有关高校广播 电视研究 

所、中国广播 电视学会有关研究机构 

的支持。 

总之，“西部频道 应当焙铸西部 

电视资源及中央电视台的人才资源、 

技术资源， 天下之精华，扬独家之 

优势”，当好西部大开发宣传运砧的生 

力军，有力地促进西部大开发的全面 

推进 
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