
 

不少同志对经济报道存有偏见。除了重大题材的经济报 

道外，他们对一些微观的经济新闻，即使有典型性和指导意 

义 的 ，也往 往不 屑一顾 ，认 为这 实际 上是在 给 别人做 免费 广 

告。而记者去搞这些报道，则有去捞“油水”之嫌。有些新闻单 

位对记者采访经济新闻还给予种种限制 ，或者干脆来个“一 

刀切”，即非宏观性的经济新闻一般不予报道。这样 ，不但把 

许多有价值的经济新闻拒之 门外，．还严重束缚了记者的手 

啷。 

据说，有一名电视记者在春节前采拍了一条某乡通过发 

畏养殖业带领农民致富的报道 ，电视画面上既有野鸭 、山鸡
， 

又有甲鱼、螃蟹。结果这条新闻播出后就有人议论开了
，什么 

记者又去办“年货”了。这样的议论一多，电视记者在选择 

逸材时就缩手缩脚。有的记者为了避嫌 ，维护 自己的形象
，不 

玫再涉足经济新闻领域，而与吃 、穿、用有关的经济新闻就更 

lⅡ不敢去报道了，免得被人家说“又去白吃白拿了”。 

当然 ，在电视记者队伍中，也确实有极少数人乐于利用 

白经济新闻的机会去得“实惠”，哪里有“油水”可捞就往哪里 

包。杨梅红 了，就上杨梅山；葡萄熟了。就下葡萄村；桔子黄 

r，就 去桔乡。采访是假 ，“尝鲜”是真。至于什么鉴定 会
、用 户 

谈会 、验收会等，只要有纪念品可拿，少数记者也会不请 自 

1】，人家当然不能拒绝“采访”。甚至还有极个别记者，要买什 

产品了，就去“采访”生产这些产品的厂家 ，给他们“吹”一 

，随后买点便宜货。这些记者已不再把采访作为一种了解 

实、获取新闻的手段 ，而是当成一条谋取私利的途径。但我 

]不能因噎废食，把个别现象当作普遍现象，否定一大片
，并 

j此而限制记者对经济活动的采访。要知道 ，绝大多数记者 

5有强烈的事业心 ，只要把着眼点放在新闻价值上
，我们又 

必 自己画地 为牢 ，设立 采访禁 区呢?其实 ，有的非宏 观经 济 

f闻也应该理直气壮地去报道，即使“～厂一品”，也不能简 

地视其为“准广告”，应该根据具体情况来定。前几年．绍兴 

f一家企业开发了一种新产品——哨所船，用它代替水中的 

：棚来管理鱼塘。这种船舶生活设施齐全，渔民可在里面吃 

：，管理鱼塘既安全舒适，又可流动，具有许多优点
，在江南 

．乡用 途非常 大。笔者 了解到这 一情况后认 为
，这是 厂家 为 

乡绍兴的广大渔民办了一件实事 ，有新闻价值
，于是就 大 
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胆地去进行了报道。结果这条新闻，除了本台播发外，还先后 

在浙江电视台和中央电视台的新闻节目中播 出。可见 ，我们 

不能把所有宣传“一厂一品”的经济新闻统统简单地看作是 

“准广告 ”而把 它从新 闻节 目中排除 出去 。 

对于宏观的经济新闻，有些人片面地理解为就是经济成 

就报道，于是一些统计数据加资料镜头的新闻充斥荧屏。每 

到年底或次年初，这类报道就比较多。如某某市工业产值完 

成多少，出口创汇多少，农民人均收入多少，分别比上年增长 

多少，等等。每个经济领域都可以搞一条。这样的所谓宏观经 

济报道其实很枯燥 ，没有多少可看性。而有些具有典型性的 

微观经济报道，由于记者采 白基层和第一现场 ，往往是对面 

上工作有指导意义的经验 ，比较鲜活，更有新闻价值。 

笔者认为，经济新闻主要介绍某事物在经济发展中的存 

在价值并对社会具有一定的指导意义，而“广告”则是介绍某 

事物在消费者中的存在价值，仅对消费者具有指导意义。两 

者是泾渭分明 ，不可混淆的。在同一个经济活动中，电视记者 

可以拍到有价值的新闻片，广告经办人员也可以拍出吸引人 

的广告片。像浙江电视台获 1990年度全国优秀电视作品特 

等奖的新闻评论《桐乡粪桶畅销留给我们的启示》就是从一 

次商品展销会上拍来的，关键是你从什么角度去看问题。 

也许有人会担心，经济新闻的比例太高，电视新闻节 目 

的收视率就会降低。笔者认为，要提高电视新闻的收视率 ，不 

能光靠压缩经济新闻来实现，而应该想方设法搞活经济新闻 

报道 ，改变那种“生产画面加解说词”的报道形式，使电视经 

济新闻在具有典型性 、指导性和信息量的同时，又能以一种 

为广大观众所喜闻乐见的形式出现。至于那些记者报道经济 

新 闻越 多 ，“实 惠”就会捞 得越 多 ，不 利于 新 闻工作 者队 伍廉 

政建设的说法是站不住脚的。只要我们的记者始终坚持新闻 

工作的党性原则，时刻遵守新闻工作者职业道德，不断提高 

业务素养，规范采访行为，严格区别经济新闻和广告，在经济 

新闻中照样能拍出许多精品来。 
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