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“英语不再具有竞争优势，要领先一步就要学会汉语。” 

俄新网：中国是世界第二强国，美九成受访者认同。俄新网消息，2007年 10月中旬，法国社会 

研究所 Harrislnteractive在德国、法国、西班牙、意大利、英国和美国开展了一项民意调查。结果显示， 

世界上第二号强国是中国。持有这一观点的被询问者在各国的比率分别是，法国93％，美国90％，德 

国和英国 87％，意大利 88％，西班牙 86％。 

印度 《教徒报 ：中国影响力日益超越国界。印度 《教徒报》2007年 10月 15日刊登题为 “在具 

有挑战性的时刻塑造中国的未来”的文章。今后五年的中国政治和经济发展路线不但将在 13亿中国 

人身上发挥深远影响，而且影响力在日益超越国界。中国越来越多地参与国际事务，国际影响力不断 

提升，全球经济将越来越取决于中国的表现。 

俄新社：中国将成为新的世界经济中心。俄新社2007年l1月5日发表 “带有亚洲面孔的新秩序” 

文章认为，中国将成为新的世界经济中心。文章指出，中国早已成为世界上最大的低技术附加值消费 

品生产国，2006年，中国跻身世界第二大高技术产品出口国。一些研究人员认为，今后 20年，中国 

的经济总量将增加两倍，按购买力平价计算的国内生产总值和对外贸易额将居世界首位。 

lMF：中国取代美国为世界经济增长做出最大贡献。国际货币基金组织(IMF)2007年10月 17日 

发表报告指出，中国快速扩张的经济在2007年首次为世界经济增长做出了最大贡献，从而取代了过 

去的最大贡献国美国。而过去一年中，全球经济增长有一半来自三个国家：中国、印度和俄罗斯。 

CNN主播：从现在开始学中文吧。CNN “全球新闻亚洲版”主播施德安(Andrew Stevens)在上 

海时表示 ，“如果让我给下一代人什么建议的话，那就是：从现在开始学中文吧。” 

美国 《福布斯》：“中国创造”将促科技人员数量大爆炸。《福布斯》2007年 12月31日文章 ，原 

题 ：从 “中国制造”到 “中国创造”。过去的一年半 ，中国政府一直致力于实施一项持续多年的 ，涉 

及多个领域的计划 ，以期实现从 “中国制造”到 “中国创造”的飞跃。中国创造的核心是 “创造符合 

中国本国标准 (的产品)”。2015年 ，中国则将拥有世界上最多的科学家和工程师。 

“中国评说”：世界看中国的方向与方法 

中国企业或许能够生产出世界最好的产品．但无法在一夕之间改变世界公众数百年来对中国的传 

统认知。这就是中国企业走向世界时面临的最大困惑。 

从日方来看．在很短的时间内取得长足发展的中国 一下子显现在眼前还没有做好心理准备． 

还心存该怎么与中国交往的疑虑。“2007年1 2月28日．日本首相福田康夫在北京大学演讲时展示了 

惊人的坦率。 

当一头沉睡数百年的雄狮醒来时 占据心理优势的西方世界的心态是 ．”起先是拒绝 然后是害怕． 

再后是愤怒．最后是接受。“《世界是新的》作者如是说。 

承认中国的成就 不承认成就背后的逻辑。“面对中国不可逆转的经济成就，西方世界不得不调 

整逻辑。新加坡 《联合早报》这样认为。 

“只有先承认中国经济的成就 ．才能承认中国企业的成就。“这就是中国企业走向世界时最大的宏 

观环境。我们罗列这么多的 中国评说“ 就是想告诉企业．世界对中国和中国企业的认知正在发生变化。 

一 直以来．西方世界以俯视的心态看待中国企业 这给艰难崛起的中国企业、中国产品、中国品 

牌之路平添许多障碍。 

现在．随着中国经济的崛起 西方世界正在平视中国．中国品牌崛起的时代环境正在形成。 
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